附件1
2014枣庄市旅游商品设计创新奖

评选活动方案

一、主题

创新、创意、传承

以打造我市旅游商品品牌，提升旅游商品研发创新水平为目标，在传承枣庄人文、历史、民俗的基础上进行创新和创意设计，突出标志性、市场性、时尚性、实用性原则，推出一批创新强、创意新、文化内涵深、市场前景好、能够彰显枣庄形象的旅游商品，推动我市旅游产业向纵深发展。

二、参评要求

（一）参评范围

1、实物类作品：

（1）土特产品：农业名优特产品、山东省农业旅游示范点销售产品、适合游客购买的农业产品等；
（2）工业旅游商品：工业名优特产品、山东省工业旅游示范点销售产品、适合游客购买的工业产品等；
（3）旅游工艺品：旅游纪念品、地方旅游工艺品、宗教旅游用品、旅游收藏品、礼品及包装品等。

2、设计类作品：

（1）旅游商品造型设计（设计稿或实物作品）
（2）旅游商品包装；
（3）旅游商品品牌形象（标志、整体形象）；

（二）参评对象

1、从事旅游商品生产和经营的企业、单位及个人。
2、院校师生、民间艺人、设计公司及从事旅游商品开发的

专业机构。
3、有志趣于枣庄旅游商品开发的社会各界人士。

（三）报名要求

1、参评作品系作者原创，符合活动主题和要求，枣庄地域特色鲜明，能够体现较强的创意、前瞻的市场理念和丰富的枣庄文化内涵，具有较高艺术价值和市场价值，可推广至市场销售（设计类作品除外）。
2、所有参评作品严格按照要求提交参评资料。参评资料包括作品实物和报名资料：

（1）实物类作品：提供作品实物和书面报名资料（参评作品报名表、作品说明表、作者身份证复印件），同时提供电子报名资料（报名表、作品说明表）。

（2）设计类作品：提供设计稿（尺寸为A3幅面）、实物作品或印刷成品，并提供设计作品电子稿（分辨率不低于300dpi）。

（3）《报名表》（见附表1）、《作品说明表》（见附表2）请登录枣庄旅游政务网（www.zzta.gov.cn）下载。

（四）评选办法

活动组织方将邀请省内知名专家组成评委会，作品初评后，终评环节通过电视直播方式进行，为提高活动的社会参与度和公众认可度，本着公平、公正和“贴近实际、贴近生活、贴近群众”的原则，终评实行专家评分与网络投票相结合的方式，专家评分、网络投票按照6：4的权重计分。
（五）说明
参评者要保证参评作品为原创，不侵犯他人知识产权，如作品发生知识产权或版权纠纷等，组委会将取消其参评资格，产生的后果由参评单位或个人负责。参评作品的知识产权属作者所有，枣庄市宣传部、枣庄市旅服委、枣庄市文学艺术界联合会、枣庄日报社、枣庄广播电视台拥有对活动成果在公众媒体上宣传的权利。有关事项归活动组委会解释。
三、奖项设置

金奖2个（实物类1个，设计类1个），奖金5000元；

银奖5个（实物类3个，设计类2个），奖金3000元；

铜奖10个（实物类7个，设计类3个），奖金1000元。

优秀奖若干

四、获奖回报和主要活动

1、由组委会颁发获奖证书、奖杯与奖金；

2、所有获奖作品将在枣庄旅游政务网免费宣传推广，金、银、铜奖获得者将在枣庄日报、枣庄广播电视台做专题报道；

3、在枣庄市旅游集散中心举办获奖作品展览；
4、本项活动欢迎媒体参与协办，吸引公众关注，为参评企业宣传，推广商品品牌，扩大活动影响。

附：表1、枣庄市旅游商品设计创新奖评选报名表

表2、枣庄市旅游商品设计创新奖评选作品说明表

附表1：
枣庄市旅游商品设计创新奖评选报名表

	编号：（此项由活动组委会填写）

	作品名称：

	是否集体创作：□是　□否

	集体创作作品全体作者姓名：



	作者姓名：
	性别：
	出生年月：

	所在单位：

	通讯地址：

	邮编：
	E-mail:

	联系手机： 

	作者代表身份证号：

	身份证复印件粘贴处：（获奖领奖须凭与此处相符的身份证领取）



	备注：

所有参评作品知识产权仍然属于原作者，参评方及作者同意活动组织方拥有对评选成果在公众媒体上宣传的权利。参评人员侵害他人权利的责任自负。

作者签名：       　　　　年　月　日


注：1、本表需随参评作品、作品说明表、作者身份证复印件一起提交；

2、表格须填写完整，“作者签名”处请如实填写；

3、空白表格复印有效。

附表2：
枣庄市旅游商品设计创新奖评选作品说明表
	编号：（此项由活动组委会填写）

	区（市）：

	作品名称：

	市场价格：（平面作品填写拟定市场价格）

	规格：（含包装，长、宽、高，单位cm）

	材质：


	工艺：



	作品简介及创意说明：（100字以内）


注：1、本表一式两份（其中一份附作品后面），需随参评作品、报名表、作者身份证复印件一起提交；

2、空白表格复印有效。

