附件2

2014年枣庄市旅游线路产品设计

评选活动方案

一、参评对象

个人、单位及社会团体等均可参加

二、参评范围

1.根据时间分类：半日游、一日游、二日游、三日游等；

2.根据交通特点：直通车、包船、专列、自驾游等；

3.根据活动内容：微旅游、旅游节事、自助游等；

4.根据线路主题：乡村游、山水游、人文游等。

三、活动程序

1.组织发动阶段

宣传发动，组织报名，收集整理参赛作品。

2.初选阶段

专家组评审，通过初评的作品通过媒体（平面、网络等）面向社会宣传。评审组对初评方案进行修改，进入决赛。

3.决赛阶段

参赛人员进行答辩，评审委员会评审。决赛实行专家评分与网络投票相结合的方式，专家评分、网络投票按照7：3的权重计分。
 4.作品展示

在新闻媒体、网络等宣传获奖旅游线路，编写枣庄市精品旅游线路指南，联合旅游企业推广旅游线路。

四、评选标准

1.独特性。线路设计作品集中展示枣庄丰富的旅游资源，突出主题和人景融合，充分展示原创特色、地域特色和季节特色等。所设计线路要有响亮、易记、新颖并体现主题内容的名称。

2.完整性。线路考察环节精心设计，计划周密，且符合实际情况。线路内容既可涵盖旅游产品吃、住、行、游、购、娱等要素内容，也可涵盖部分要素内容。产品包含线路价格，突出物美价廉。

3.创新性。线路创意新颖，注重对资源的创新整合、有效利用，突出体现旅游新的消费趋势和理念。

4.体验性。设计线路结构合理，具有较强的操作性和较强的体验功能，可使游客积极参与其中，亲身感受枣庄旅游的独特魅力。

五、奖项设置
1.枣庄“十佳”旅游线路，优秀奖若干；

2.获奖者颁发证书、奖杯。“十佳”旅游线路奖金3000元，优秀奖1000元。

六、参赛方案报送及评选

1.作品要求。参赛作品包括书面版线路设计方案整套材料（包括线路名称；线路设计基本思路、线路特色、宣传口号；线路详尽规划与活动内容；线路注意事项等）至大赛组委会。进入决赛的参赛作品需制作PPT。

2.通过大赛组委会文件、电话、网站等通知入围名单。详情请登录市旅游政务网www.zzta.gov.cn。

3.参赛作品恕不退还，请自留底稿。
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